T Universidad  VALORACION DE LA DOCENCIA (ENSENANZA): Titulacion 27 de octubre de 2023

I Zaragoza

TITULACION: Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados (450)

ARNO: 2022-23 SEMESTRE: Global 5171 1953 37 779%
Centro: Facultad de Economia y Empresa

NO NO Tasa Media preguntas % Sl
Asignatura alumnos respuestas respuestas 2 3 4 5 7 8 9 10 11 6 12
Fundamentos de administracion y direccion de empresas 177 75 42.37 _
Contabilidad financiera | (27601) 207 103 49.76 _
Matematicas | (27602) 224 39 17.41 _
Introduccion al marketing (27603) 144 98 68.06 _
Introduccién al derecho (27604) 168 90 53.57 _
Historia econdémica y economia mundial (27605) 196 22 11.22 _
Contabilidad financiera Il (27606) 263 72 27.38 _
Microeconomia | (27607) 176 91 51.7 _
Matematicas Il (27608) 218 24 11.01 _
Estadistica | (27609) 208 41 19.71 _
Estadistica Il (27610) 161 41 25.47 _
Fiscalidad de la empresa (27611) 150 43 28.67 _
Macroeconomia | (27612) 196 45 22.96 _
Microeconomia Il (27613) 121 51 4215 _
Organizacion y gestion interna (27614) 135 66 48.89 _
Andlisis y valoracion de las operaciones financieras (27615) 152 52 34.21 _
Economia espafiola (27616) 138 11 7.97 _
Estados financieros (27617) 124 44 35.48 _
Introduccion a la investigacion de mercados (27618) 128 46 35.94 _
Macroeconomia Il (27619) 144 48 33.33 _




TITULACION: Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados (450)

ARO: 2022-23 SEMESTRE:  Global
Centro: Facultad de Economia y Empresa >17t 1953 37.77%

NO NO Tasa Media preguntas % Sl
Asignatura alumnos respuestas respuestas 4 2 3 4 5 7 8 9 10 11 6 12
Investigacion de mercados | (27620) 103 63 61.17 _
Andlisis de datos y técnicas multivariantes (27621) 120 70 58.33 _
Comportamiento del cliente (27622) 134 33 24.63 _
Sociologia del consumo (27623) 120 78 65.0 _
Decisiones sobre producto y marca (27624) 107 30 28.04 _
Investigacion de mercados Il (27625) 100 37 37.0 _
Decisiones sobre distribucién comercial (27626) 98 65 66.33 _
Decisiones sobre gestién comercial de precios (27627) 116 43 37.07 _
Decisiones sobre comunicacién comercial (27628) 98 76 77.55 _
Plan de marketing (27630) 87 27 31.03 _
Direccién de equipos (27631) 83 26 31.33 _
Marketing estratégico (27633) 49 24 48.98 _
Comunicacioén corporativa (27634) 60 46 76.67 _
Direccién de ventas (27635) 35 20 57.14 _
Marketing de organizaciones de servicios (27636) 8 8 100.0 _
Marketing publico y no lucrativo (27637) 28 11 39.29 _
Marketing y responsabilidad social corporativa (27638) 32 11 34.38 _
Las TIC y su aplicacién al marketing (27640) 45 22 48.89 _
Técnicas sociolégicas de negociacion comercial (27641) 23 12 52.17 _
Politicas de comercio internacional (27643) 2 1 50.0 _




TITULACION: Graduado en Marketing e Investigacion de Mercados (450)

ANO: 2022-23 SEMESTRE: Global

. 5171 1953 37.77%
Centro: Facultad de Economia y Empresa

NO NO Tasa Media preguntas % Sl

Asignatura alumnos respuestas respuestas 4 2 3 4 5 7 3 9 10 11 6 12
Lengua extranjera para marketing (inglés) (27654) X0 i #et _
Leyenda:
1 Mi grado de interés por la asignatura era inicialmente
2 Mi grado de asistencia en esta asignatura es
3 El grado de dificultad de esta asignatura en comparacion con otras de la Titulacion es
4 El clima de trabajo en este grupo de clase ha favorecido el desarrollo de la asignatura
5 Mi grado de satisfaccién con los espacios utilizados para esta asignatura (clase, laboratorio, biblioteca, espacios virtuales, etc.) es
6 ¢, Conoces la guia docente de esta asignatura?
7 La guia docente es clara y comprensible
8 El programa de la asignatura es viable en el tiempo asignado y esta bien estructurado
9 Se evitan solapamientos o repeticiones innecesarias en los contenidos
10 Las actividades o tareas (tedricas, practicas, de trabajo individual, en grupo, etc.) son provechosas para lograr los objetivos de la asignatura
11 El volumen de contenidos y tareas se ajusta a los créditos asignados

12 ¢ Se han realizado hasta ahora actividades de evaluacion en esta asignatura (examen, controles, practicas o trabajos evaluables...)?



